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EXPERIENCIA DE TRABAJO
CREATIVO
2004-2026

PERFILES

Redes sociales
Branding

Disefio editorial
Disefio web / UX
Disefio Discografico
Carteles

Grafica politica

y emblematica
Promocidn

Stand para ferias
Sefialética y pictogramas
Proyectos integrales

RESUMEN

Profesional creativa con habilidades comunicacionales y sensi-
bilidad hacia la imagen y el espacio. Experiencia como auténo-
ma, como colaboradora, y en la direccion creativa y general de
un equipo propio, en proyectos integrales de disefio que tienen
como punto de inicio la creacion de marcas, el desarrollo de pro-
gramas visuales, incluidos el disefio y la produccion de espacios
completos, en integracion con diversas especialidades y oficios.
Exploracion de la mayor parte de los perfiles de la especialidad de
Disefio de Comunicacion Visual. Experiencia docente de 10 afios.
Adicionalmente, me motivan la fotografia y las artes visuales.

EXPERIENCIA DOCENTE
2005-2013 ISDI
2019-2024 ISDI-FAYL

ASIGNATURAS
IMPARTIDAS

Disefio Basico I, I, Il y IV
Tipografia |

Disefio de identidad corpora-
tiva

Disefio de grafica ambiental
Signos

Los signos de identidad visual
(asignatura propia creada
para los estudiantes de His-
toria del Arte)

Tutorias, oponencias y con-
duccidn de tribunales para

la discusion de Trabajos de

Diploma

CALIFICACION

Disefio de comunicacion
Visual
ISDI: 2000-2005

Inglés
ISRI: 2005-2008
Intermedio I, Avanzado | y Il

Fotografia

EFCH: 2019-2021

Manejo de Camara, Aprecia-
cion y Composicion, llumina-
cion Natural, Revelado, llu-
minacion Artificial, Fotografia
Documental

Artes Visuales

LA CATEDRA: 2021
Semidtica en las artes
visuales
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F | MAS CERCA DE SUS EMPLEADOS P ‘I 4 1
desoft | INTRANET: desoft . FEBRERO ;|
¢ lamejor herramienta para la comunicacién interna DIA DEL AMOR Y LA AMISTAD

Disponibilidad
permanente y
privada.

Contactos:

& omerdalhabana@desoftcu €3 @desofthabana 78356391 (59870425 L dcic]

P 14 de FEBRERD

desoft DiA DEL AMOR
Y LA AMISTAD

dg%ft 30 J U N |O degaf;

DIA MUNDIAL DE I’

LAS REDES SOCIALES DIA DE LAS MADRES

SE
RESPONSABLE

Muestra de disefio para redes sociales de la marca
Desoft (Desoft La Habana, 2023-2026).

qggaft

@

@desofthabana
€3 @DesoftHab en nuestras

(©) desoft_lahabana redes sociales
https://wa.me/c/5359870425

© htps://youtube.com/@desoftcubaempresaaplicacio4454/featured

8 de MARZ0

DIA INTERNACIONAL
DE LA MUJER

|
desoft _
DIA MUNDIAL ®
DEL SOFTWARE LIBRE [
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ABForwarding

PROXIMAS
SALIDAS MARITIMAS .

2B

FECHAS | SALIDAS
DE CIERRE: | DE BARCO:

10 de abril

16 de abril

15 de abril | 24 de abril

(O +52 156 4163 9172

TRANSITARIOS MEXICO

N

“ﬁ j !A ENERGIA =

ABForwarding

CANSITARIS MEXCO

PANELES
CALENTADORES
AIRES

ACONDICIONADOS

2R

JUEVES 17
VIERNES 18
DE ABRIL

Nuestras oficinas
permaneceran

CERRADAS

VIERNES
SANTO

TRANSITARIOS MEXICO

A

ABForwarding

TRANSITARICS MEXIC

COMBUSTION — |~

Hibrida e

@ +52156 4163 9172

— N

= [ N
v\ ,abforwardw’rg.mnw A

@ https://www.linkedin.c b-forwarding

L [ESTAMOS
asfoardipg DE ANIVERSARIO!
14 DE MARZO

=1
temadoy TRANSIT:

www.abforwarding.com

Muestra de disefio para redes sociales de la marca
ABForwarding-Transitarios México (Kyros, 2025).

REDES SOCIALES 7

(© +52 156 4163 9172
—

www.abfog%mding.(om
@ https://www.linkedin.com/company/ab-forwarding

—_—

PROXIMAS

SALIDAS MARITIMAS

=]

25 de mayo AlIAMIkA
DESDE
27 de mayo | veracrUZ

(O +52 156 4163 9172

=]
AgForwarding

de e“

HIIHH

© +52 156 415391"'72

www.abforwardipg.com

@ https://www.linkedin.com/company/ab-forwarding
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Programa
integral de
identidad de la
empresay sus
productos, tra-
bajo en equipo.
(ISDI-Marex,
2005)

» PREMIO
ONDI 2005
Categoria:
Estudiante /
ONDI

» PREMIO GI-
ROS 2005
Categoria: Giros
Joven / ACCS

» Avalada

como una de
las 10 mejo-

res soluciones
por criterio de
expertos en una

investigacion
sobre identida-
des visuales ge-
neradas duran-
te mas de una
década dentro
del sistema
ISDI-ONDI

Programa
de Identidad
Visual
Institucional

Estrategia de Identi dad
Redisefio Evolutivo de la Marca

LABORATORIO
LA CEIBA

PRODUCTOS QUIMICOS
PARA EL TRANSPORTE AUTOMOTOR

D Marex

Laboratorio La Ceiba

Convivencia de varias Identidades Visuales. Ausencia
de un cédigo cromdtico definido.

TRANSPORTE

LIMPIEZA

LAVANDERIA PROFESIONAL
CONSTRUCCION

Estrategia de Respaldo para las Lineas de Productos

DISENO PARA MARCAS 9

Punto de partida para la creacién de
la nueva Marca

PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA

Y COMERCIALIZADORA

La nueva Marca y su variante para reducciones

-Premio de la Calidad
otorgado al Desengras-
ante Multiusos 5-1000
en FIT 2003 (Cuba)

-Premio de la Calidad
otorgado al Liquido para
Frenos DOT-3 en la Feria
Internacional de Trans-
porte 1998 (FIT)

Planta Productora

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Programa
de Identidad
Visual
Institucional

Papeleria Institucional

DX

X =nZ
Santa Cataling 7239 ¢/ Palasine

‘llllll"'...ll'lll’l"‘

(zllll/lll"'"lll s
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erx _nmeex
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nrrx

Programa
de Imagen

de los
Productos

Etiquetas

Linea Construccion (Categorias: limpiadores y Pintu-
ras especializadas)

e ITRIRX

En la Linea Lavanderia
se trabajo con las
saturaciones del azul
hasta llegar al blanco, i /
respondiendo a las fases #”
de lavado

Categorias:

-Prelavado (Detergentes
y Blanqueadores)
-Lavado Principal (Deter-
gentes)

-Neutralizado (Neutrali-
zantes)

-Suavizado (Suavizado
(suavizantes)

-Cualquier fase de la-
vado (Quitamanchas)
-Otros Procesos
(Aprestos)

m=nx

NEUTRALZANTE
ot e

Categorias:
-Detergentes
-Ambientadores
-Limpiadores para Vajilla
-Desincustantes y Desen-
grasantes

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Programa
de los i
Productos AANG N@Rx  nEex e

Catalogo Digital en formato CD
nmkrx nkrx mkrx nmkrx

Video de Animacién de la Marca

Catalogo RO Ao Catalogo
Inicio Historia Datos Relevantes ‘Compromiso de Calidad
Acerca de Marex
Productos

Clientes & = &r

Pedidos Historia Marex nace an 1968, coma
Laboratorio de Combustibles y

e-mail: marex@tradex.cu Lubricantes; 1 aii
siguiente al local actual. EL
laboratorio realizaba en sus inicios el
andlisis fisico quimico de
combustible, lubricantes y agua
(tratada y destilada), basado en las
normas de cambio del sistema
automotar dol Ministerio de
Transporte.
En 1985-86 surge un problema de

liquido para frenos importado de
= s

9 saus o€ s k. 204 147 e 309 B (9 saur

Pantalla de Inicio Pantalla Acerca de Marex

Catalogo ressosoen vem st Catalogo rrooucroth Y CoMERGAIEASORA
_ﬁ’ [ FE— r =

) s Inicio 5 Inicio

© suson Acerca de Marex Codigo 5] el ‘Acerca de Marex

: = 1 rvonreoeo Productos

Limpieza Clientes ; = Clientes
..Amblentador Hawali @ —

Pedidos
‘ Pedidos ... Syl —

ambientadores Estado Fisico-Quimico: Liquido de color viole-
a. iodegradabie [Ep— Bl scvsis | impemeshisiece | o0 [Ep—

PH(1%): Neutro.

Densidad (@/ml):0.9-1
Tipo Envase | CUC | MN

iy N
S Solblida: Souble. = Tenm]

Canctrisias Téenicas: Concenrado de | 30| 491 |15.82] ® Ty

[ ]

efectosanificantey bactericida. Ideal para ac-
matizar espacios cerrados o mal olientes. En
presencia de aguase regenera.

Datos del Cliente MODIFICAR DATOS DEL CLENTE [ cunronn reooo |
Modo y dosis de empleo: Por aspersién, vierta —

pecquenss dosis en el agua de 13 timpieza o

Erores cos o

& > Girectamente. Puede mezclarse con detergen- e o o o 100 T G s e |
ot AL

= asnin o e s ot | (G

[Elvnvoo  somos [@ (] s (T (I Hsan Esam

Pantalla Productos Pantalla Pedidos

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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|@. * Q\
%‘?(?90

& o

&

Disefio de identidad, normativas
graficas, submarcas y papeleria
(Regor, 2009)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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iHolal

e BERIA 4 mumus
ﬁoﬁvqﬁaiﬁﬁgsxg;daﬂe? ' l -’ 3 -

U verano en Europa
TARIFAS PROMOCIONALES

Estancia minima 5 di

MADRID
desde
685 CUC

ROMA
desde
702 CUC

MILAN
desde
495 CUC

BARCELONA
' desde
783 CUC

+ 0TRDS DE _ ot _oad——
AOTCR
IBERIA y i BRITISH AIRWAYS =

Luis Alberto Petrirena Hernandez
JEFE VENTAS CARGA

La Habana, Cuba

Terminal de Carga Ir

Tél: (53) 7::.:“5(;;; T‘tar:e(rlai;:;%jbe(:m:; @ |mp|ementacién

de la nueva
marca en la
oficina cuba-
na, trabajo en
equipo (Iberia,
2016)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES




ISLA DE ARTES

Propuests por la EGREM, pretende
ser un centro cultural y de negocios
de Cuba en Rusia y otros paises.
que promueva las diferentes
expresiones de la cultura cubana,
basade en las internacionalmente
conocidas CASAS DF LA MUSICA,
con un concepta mas integral

&n la proyeccién de sus serviclos.

MINISTERIO
d

P

«isla de artess estard respaldado por sl Ministerio Cubano de Cultura.
La EGREM contard con acuerdos con las instituciones culturales
cubanas con el propésito da:

« Reclblr twdos los derechos necesarlos que se vinculan con el

EZ =

Proteger internacionalmente la marca «isla de artess como

independiente @ Inconfundible, parantizando que sea un sello de
auténtico y orlginal patrimonio cultural cubano, correspandiendo
con los intereses de C

de En aras de coherencia y se aborda la cubana
‘como concepto general para la creacitn de identidad de los diversos espacios,
y para el lema general del centro, otergandole a la misica un lugar especial,
gen d de asoclackén y re a
...80y todo

NGO

DISENO PARA MARCAS

NOSOTROS ESPACOS  NEGOGIO  CONTACTO
LA MARCA
Sieue como pramis
- cubana- su heterogeneidad de cor

culturales, y la

Para ello ncluye un si colores y referencias asaciados
a o cubano. Transmite un tono formal y contempordneo.
ELnombra describe v a la vez ancla a nuestres origenas.

La marea no se compromete flgurativamente

con ninguna expresién artistica en particular,

posibilitande la extrapelzcitn a signas identificadores.

de segunda nivel especificos para cada uno de los espacios.

“artes

soy todo

LEMA

Ellema o eslogan de uisla de artess, debe reflefar a esencia de Cuba, mediants
o del publ

ltura @ idio:

un mensaje de acerca asia
La propucsta sSoy todos es el titulo de una composician e interpretacisn de
Juan Formell y Lo van van, que rafiore a nuestra cultura como la mezela de
nUgstra MUsIca, nusstros balles, nuestra religion y nusstras costumbres. Es una
de las composiciones mis recordadas por todos los cubanes. Como lema

comunica integralidad, espiritu abarcador, autorreconacimiento y autoestima

NOSOTROS  CONCEPTG  ESPAGIOS  NEGOGIO  CONTAZTO

ESPACIOS

slsla de artess tiene en cuenta el uso multifuncional de tado el compleio
por lo que contar con determinados salenes o espacios -con identidad propia.

serd imprescindible para poder mate
¥ prestar os servicios n

GALERIA  ACADEMIA DE BAILE

PERLA MARINA

e

ISLA DE

ISLA DE ARTES

cultural cubano
refiejo en

Modalidades
de negocio

éQue
esperamos?
Conoce qué expect
poseemos respecto & nuestra
contraparte en el negocio

ivas

Disefo de propuestas para proyec-
to cultural Isla de artes, identidad
visual, nombres comerciales para

Ver contenlds...

SALON DE ESPECTACULOS  BAR RESTAURANTE

LA 4 g

» venta - Praductas en a esfera de las artes cubanas: soportes musicales
nstrumentos musicales cusancs, artes pldsticas, souvenics con imagen Cuba,

iQue
ofrecemos?
Conece nuestras
posibilidades y aportes al

izar las acciones culturales
@sari0s.

TIENDA  SALA DE DEGUSTACION  CENTRO DE NEGOCIOS.

TROS  GONGEPTO  ES

frecer hoy la
Artess con L pler

ue ella represe

Condiciones
generales

Se estableceran en
dependencia de los

Requerimientos
para negociar

Listamos los requisitos
iniciales y los que entrarian en

negecio. territorios concretos, Para Vigor en una etapa pesterlor
cualquint caso se propone del contrate.
trabajar las sigulentes,
ntanic

los servicios, presentacion de
negocios (EGREM, 2018)

15
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agle
qe:

NOMBRE

MAGOZ

-Palabra hdngara cuya traduccién
al espafiol es nucleo.

-Segun la RAE (mago):

a) Persona que practica la magia.
b) Persona singularmente capacitada
para el éxito.

¢) En la religién zoroastrica persona
de la clase sacerdotal.

d) Rey Mago.

m m

oV oV OF O

Q Mma
Sz REE

DOSSIER | MADAY GARCIA CACERES

CONCEPTO

Esta 2da propuesta conjuga los significa-
dos de la primera con la idea original del
encargo, en un primer nivel se percibe la
sintesis de un objetivo representado en la
letra o; el ajuste realizado a la g permite
hacer un cierre, junto a la z, del cuerpo de
la camara, que se percibiria en un
segundo nivel de lectura; de igual manera,
en la o, ademas del objetivo y la caricatura
de un rostro sonriente, o bien un paisaje

PHOTOS

nocturno, puede percibirse la inclusion
sintetizada del diafragma, mediante el uso
del poligono. El empleo de una tipografia
sans serif le aporta contemporaneidad, y
junto al uso del color neutraliza las
asociaciones exclusivas a lo infantil o
festivo, abriendo el espectro a la fotografia
institucional. La propuesta en general
ofrece |a identificacion de un servicio de
fotografia profesional y creativo, basado
en la empatia como modo de actuacion.

Disefio de
propuesta de
marca para gru-
po de fotografia
cubano (Magoz,
2020)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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(]
e SIGMAS
et SOLUCIONES INTEGRALES
= Y MAS,

Cédigo
cromatico

PAUTAS
IDENTIDAD
VISUAL

cmis2
€020 MOOO Y000 KOBO
ROSI G047 BO4S

cms2a cmis 28
[TBX opacidac) | (78X opacidad)

€000 MDD Y000 KO0
R220 G229 8228
ey

Estilos de
imagenes
fotograficas

Estilos de ot oitmcie
imagenes

vectoriales

Programa integral de identidad
de la MiPyme, trabajo en equipo.
(SIGMAS, 2022-2023)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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G Te desea,
& Lov

d€los
PADRES

SIGMAS

SOLUCIONES INTEGRALES
YMAS..

©

SIGMAS

SOLUCIONES INTEGRALES

SIGMAS

SOLUCIONES INTEGRALES.

Deseamos CeJebrar

DICIEMBRE
JUEVES 29 1200 PM
Sl
RESTAURANTE EL YAREY c“"ls
RDIN [BOTANICO NACIONAL

TITULO DE LA DIAPOSITIVA (CONT) 20 PTOS

Titulo del grafico Titulo del grafico
eareconine
eareconns
carcconinz

careconiay

- Catogoia mCategoria 2 wCatogoi  mCtogoria

TITULO DE LA DIAPOSITIVA (CONT) 20 PTOS

‘Columna uno | Columna dos | Columna tres ‘Columna cinco | Columna sels

Textotsbla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla
Textotsbla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla
Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla
Textotsbla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla  Textotabla

MacBook AT

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES




QToptal.

s Free
? recruiters

IN PARTNERSHIP WITH JAPANESE

Free .
2 réfuiters

( Free .
recruiters

N PARTNERSHIP WITH GERMANS

@ recrwters

VAT NEW ZEALANDERS

» Free .
N recruiters

4 Free .
« recruiters

& Free .
L 4 recruiters

% Free .
* recruiters

Free
X recrmters

N PARTNERSHIP WITH FINNISHES

Z, Free .
% rectuiters

¢ Free .
recruiters

IN PARTNERSHIP WITH SWISS

(/ recrulters

IN PARTNERSHIP WITH EMIRA

’ recrulters

IN PARTNERSHIP WITH TAIWANESE

@ Free .
recruiters

;@ Free
recrmters

PARTNERSHIP WITH BRITISH

« Free .
" recruiters

DISENO PARA MARCAS 19

Free .
X4 recruiters

NERSHI
WITH LUXEMBOURGERS.

« Free .
" recruiters

Free .
Z réGuiters

< Free .
X recruiters

IN PARTNERSHIP WITH IRISH

Free
\ recruiters

2 recrunters

PARTNERSHIP WITH LATVIA

%// recrmters

PARTNERSHIP WITH AMERICANS

' recrmters

PARTNERSH;
WITH LIECHTENSTEINIANS

Free .
€ recruiters

, |I':e"crmters

ioNEGASauE

Propuesta de
sistema de
marcas para
compairiia
internacional
reclutadora de
talentos (Top-
tal, 2023)
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c0DIGO
CROMATICO
NEGRO
C:40
M:0
Y:10
K0
R:135
G:134
B: 138
1 O 6 2 :
GRIS 1 GRIS 2
C:40 R E N T A C:40
M:0 M:0
Y: i Y:10
K0 K0
R:135 R:135
G: 134 G: 134
B: 138 B: 138
87868a d8d9dd
AzZUL1 AZUL2 AZUL3  AZUL4 AZULS AZULE AZUL7 AZUL 8
C:40 C: 80 C:80 C:80 C: 80 C: 80 C:80 C:80
M:0 M:0 M0 M:20 M: 30 M: 40 M: 50 M: 50
Y:10 Y:10 Y:-10 Y: Y:10 Y:10 Y:10
K0 K:0 K: 10 K: K: 30 K: 40 K: 90
R: 181 R:97 R:87 R:77 R:67 R:57 R:49 R:0
G:215 G: 176 G:155  G:132 G: 109 G: 88 6:70 G:19
B:229 B: 216 B:195 B:170 B: 146 B:124 B:105 B: 40
C(]MBINA[:II]NES CROMA“EAS PERM'T'DAS b5d7e5 61b0d8 579bc3  Ad84aa 436d92 39587c 314669 001328

Principales: A ala C / Secundarias: D a la | / Econdmicas: Ja la L

Propuesta de identidad
visual y normativas graficas
para casa de renta (Empren-
dedor cubano, 2023)

0@
20©
OJOJO,
X0,

0621 | £10623

RENTA RENTA

COMBINACION CROMATICA A COMBINACIGN CROMATICA B
FON FONDO: AZUL 1
LOGOTIPO: AZUL 2 AL 7, GRIS 1

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES

oS EI06R: Y (10623

REHTA REHTA RENTA

COMBINACION CROMATICA ) COMBINACION CROMATICA K COMBINACION CROMATICA L

e
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Pastas elaboradas y secde
de una seleccion de vegeta

ESPAGUETIS

AJI CACHUCHA

8

tagliamo

PASTAS
ARTESANALES

o
z
<
@
=)
o
o]
=
o
=
o
o
-4
a

tagliamo

PASTAS
ARTESANALES

PRODUCTO CUBANO

Pastas claboradas

v secadas artesanalmente
a partir de una seleccion
de vegetales v hierbas v

AN
; -‘ NORMATIVAS

Propuesta de

identidad visual, aromdticas frescos. ( % G RAFIC AS
normativas gré- 'r' IDENTIDAD VISUAL
ﬁcas’ etiquetas [ Ingredientes na- J FEBRERO 2024

. . turales:
y aplicaciones 4009 Haring deirlges
para redes iCOCINE vegetales frescos,
sociales, para ENSsoLo3  aceite vegetal,

MINUTOS! sal, agua.
pastas artesa- =

CONSERVAR EN UN LUGAR SECO. NO EXPONER A
nales (Empren- RAYOS SOLARES. CONSUMIR DENTRO DE LOS 120
DIAS A PARTIR DE LA FECHA DE ELABORACION.

dedor cubano,
2023) \\'\\'\\'.l:lgli:lmuu1111

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Propuesta de
identidades
visuales para
productos de
Desoft, deriva-
das de su mar-
ca paraguas.
(Desoft, 2023)

desoft

APLICACIONES INFORMATICAS

deventas

PLAZA COMERCIAL

UNIDOS POR ODOO
IMPULSADOS POR DESOFT

code

UNIDOS POR ODOO
IMPULSADQS POR DESOFT

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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. cuba
=uba data

NORMATIVAS

Version principal
IDENTIDAD VISUAL i i

2023

10 mm de altura 0 30 p

-
Lav
cuba o [ p——
data e reducitn e la
principal, siendo i
Sdminitraiv, cabezales 4 pi -
rioes de prescot e st
volg

cubadata s e

Versién abreviada
cubadata L version sreviad s uard en mate

riales promocions

S

: ; badum g s bpaeesbtet s

)

RICKY PONTING

04

Codi AZUL cubadata
075 M080 Y010 K000
odigo Ro8s Gl03 Bles

Cm
cromatico

GRIS cubadata
€000 MOOO Y000 K060

05
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imagenes
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Como colores corporativos para l sistema gréfi-
0 s rescata e color az, representativo de.
Cuba, pero en una

Fadoy alejoda del azu bandera, tan emples

s clro y el blanco como tonos secundarios.
también.

pautars una palea de colores restrctiva para
contrbuie al posicionamiento de la iderkidad
visual con s menor dispersién posible, rservi

000 M00O Y000 K000
reservin- R25S G255 8255 La fotografia corporativ, como el resto de los
A lementos del istema gréfico de identidad, pre—
cisa de unas peutas de comportamiento que le
permitan ser distinguible y ssocible 2 s marca,
dentro del repertorio visual cada vez mis con-

gestionado que coexiste enla actualdad.

Y R ———
dos estraegias de color que aportan un conjunto
de combmaciones:

dos colores principsles de CUBADATA. Las plan-
ilhs aportads permiten a unformidsd.

Programa integral de identidad de
CUBADATA. (RIALTA, 2024)
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TE INVITAMOS
ANUESTRO

LANZAMIENTO

F RANTE EL YAREY
\NICO

TE INVITAMOS
A NUESTRO

LANZAMIENTO

RESTAURANTE EL YAREY
JARDIN BOTANICO
NACIONAL
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XPERIENCE

Activacion de la
marca Seagram
13 para evento
en la Mansidn
Darling, trabajo
en equipo. (The
Slow Studio,
Canada-Esparia
2024)
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Propuestas de conceptos de activaciones de la marca High West inspira-
dos en los atributos de Utah, trabajo en equipo. (The Slow Studio, Cana-
da-Esparia, 2024)
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Propuestas de conceptos de activaciones de la marca High West inspira-
dos en las investigaciones sobre cromografia, aprovechando los reflejos de
colores y su integracion al paisaje de Utah, trabajo en equipo. (The Slow
Studio, Canada-Espaiia, 2024)

CRUZDIEL

Transchromie, 1965

AN

mﬂmg OL TUN WRSY
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Brand
Playbook

FINANCIA

WIN WITH US
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Programa integral de identidad
de HOOP FINANCIAL, trabajo en
equipo. (The Slow Studio, Cana-
da-Espafa, 2024)
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Creacion de marcay
conceptos de fondos
graficos para fes-
tival de musica en
colaboracion con la
marca de Tequila Ml
CAMPO, trabajo en
equipo. (The Slow
Studio, Canada-Es-
pafia, 2024)
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(omentie: Colonbpia

- TE MERECES EL HOY -

Moment, Colomlpia

- TE MERECES EL HOY -

et Colemin

- TE MERECES EL HOY -

- TE MERECES EL HOY -

Propuesta Estrategia/Creatividad de Incentivo “Seguros Pelayo”. Destino
Colombia. Creacion de marca y conceptos de fondos graficos, trabajo en
equipo. (The Slow Studio, Espafia 2025)
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Redisefio de la Revista Mujeres,
y su sitio web, trabajo en equipo.
(ISDI-Editorial de la Mujer, 2004)
» PREMIO ONDI 2005
Categoria: Estudiante / ONDI

» PREMIO GIROS 2005
Categoria: Giros Joven / ACCS

MOVIMIENTO

Fpina 10

PADRASTROS:

EL DERECHO

EL EMBARAZO:
PROBLEMA DE DOS

Vea el Suplemento Mil Ideas, en las pdginas centrales.

Enero-Marzo/2004 . No.1/Precio: $1.50
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Filosofia
de la historia del arte
(apuntes)

Medios de pago

JORGE BARRERA ORTEGA

Jorge Barrera Ortega: Medios de
Pago (Editorial UH, 2013)

Luis de Soto y Sagarra: Filosofia de
la historia del arte (apuntes) (Edito-
rial UH, 2013)
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MERCEDES GARCIA RUIZ

ELDA MOLINA Dil

PREMIOEDITORIAL UH2020 CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

PANORAMA
FINANCIERO
INTERNACIONAL ELlibro Panorama financiero internacional con-
CONTEMPORANEO tempordneo fue elaborado por especialistas en
finanzas internacionales del Centro de Investi-
gaciones de Economia Internacional de la Universidad de La Habana, a partir
de mas de diez afios de trabajo. Ofrece una vision abarcadora del complejo
mundo de las finanzas, a través del analisis de los principales cambios que
han tenido lugar recientemente, sobre todo a partir de la crisis financiera de
2008. Brinda ademas una interpretacion de temas de gran actualidad, y ofrece
alos lectores una informacion estructurada de manera didactica, que facilita
la comprension de complejos fenomenos de la economia internacional y sus
tendencias actuales.

Panorama financiero
mternacwnpl
contemporaneo

Elda Molina Diaz » Mercedes Garcia Ruiz (coords.)

PANORAMA FINANCIERO INTERNACIONAL CONTEMPORANEQ

ISBN 97.959-7265-08-5

97895971265085 EDITORIAL

Elda Molina
Diaz, Mercedes
Garcia Ruiz
(coords.): Pano-
rama financiero

internacional g |
?

contempor dneo | Panorama Panorama financiero
(Editorial UH, : . internacior internacional
2021) ' contempor contemporaneo

Elda Molina Diaz - Mercede £lda Molina Diaz + Mercedes Garcia Ruiz (coords)




Armando rangel
Rivero, Vanessa
Véazquez San-
chez (coords.):
Antropologia
biolégica apli-
cada en Cuba
(Editorial UH,
2021)

PREMIOEDITORIAL UH2021

ANTROPOLOGIA
BIOLOGICA APLICADA
EN CUBA

Concentrada en los secretos de la vida -y en mu-
chos que perduran tras la muerte-, a antropologia
bioldgica es una de las ramas mas apasionantes de esa ciencia mayor que
es la antropologia. Asoman en su camino los enigmas que nos identifican
omo especie, misterios que comienzan cuando apenas somos una célula
¥y no terminan nunca: el propio ser, sus esencias, lo que este produce y deja
como huella, lo ajeno que rodea y condiciona, costumbres, comportamientos,
lo que se anhela y lo que se padece..

Antropologia biologica aplicada en CGuba ofrece un panorama histdrico sobre
la introduccion y desarrollo de esta disciplina en nuestro pais, al tiempo que
muestraresultados deinvestigacionesrealizadas por destacados profesionales
cubanos cuyos aportes abarcan campos tan diversos como las exploraciones
arqueoldgicas, los estudios forenses, el desarrollo del movimiento depor-
tivo cubano, la alimentacion (en particular de las generaciones mas jove-
nes), la reproduccion humana, el bienestar de los adultos mayores, entre
otros. La presente compilacion promete ser atil herramienta de consulta para
profesores, investigadores y estudiantes, asi como obra de atractiva divulga-
cion dientifica para lectores interesados en estos temas.

I]’BN 973|.|959.7z]5i.‘05-|4

917895971265054

ARMANDO RANGEL * ANESSA VAZQUEL

(COORDINADORES)

ANTROPOLOGIA BIOLGGICA APLICADA EN CUBA-

DISENO EDITORIAL

CIENCIAS NATURALES Y EXACTAS

Antropologia
biologica aplicada
en Cuba

Armando Rangel Rivero
Vanessa Vazquez Sanchez
(COORDINADORES)

N2

EDITORIAL
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CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

Afrontamiento
positivoa la COVID-19
y sus implicaciones
psicologicas

Percepcion de riesgo, cuidado;
autocuidadoy
responsabilidad social

Adalberto AvilaVidal (COORD:)

PREMIOEDITORIAL V2021

AFRONTAMIENTO
POSITIVO A LA COVID-19
Y SUS IMPLICACIONES
PSICOLOGICAS
PERCEPCION DE RIESGO, CUIDADO,
AUTOCUIDADO Y RESPONSABILIDAD La psicologia ha sido uno de los grandes
SOCIAL protagonistas en la lucha contra las
miltiples afectaciones que ha traido
consigo la pandemia. Sus profesionales, desde diversas ramas de accion,
han desempefiado una labor exhaustiva durante estos meses en favor de
reducir los impactos en la subjetividad del pueblo cubano y crear respues-
tas resilientes. La Facultad de Psicologia de la Universidad de La Habana,
con tales objetivos, cred de inmediato iniciativas, estrategias y alianzas,
cuyos resultados se presentan en una primera parte de este libro. El resto
compila, por tematicas, una serie de materiales heterogéneos divulgados
desde el espacio digital, donde se desplegd gran parte del ejercicio de
esa ciencia, que utilizo el alcance de las redes sociales para promover la
bisqueda del bienestar en medio de la crisis. Este volumen materializa y
condensa un conjunto de herramientas guia con el cual todos sus lectores
puedan afrontar, de manera positiva, el presente y futuro después del
coronavirus.

9l7895971265283

COVID-19 Y SUS IMPLICACIONES PSICOLOGICAS
0, CUIDADO, AUTOCUIDADO Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

AFRONTAMIENTO POSITIVO A

g

EDITORIAL

Adalberto Avila
Vidal (coord.):
Afrontamiento
positivo a la
COVID-19 y sus W o soauics s

implicaciones Afrontamiente
psicoldgicas positivo/a la COVIDS
(Editorial UH, y sus implicaciones
2021) psicologicas

Percepcion de riesgo; etidadop
autocuidadoy
responsabilidad sogia

Adalberto AvilaVidal (COnRD:)
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Nila Marisol
Plaza Macias,
Lazaro Diaz Fa-
rifas (coords.):
Economia Popu-
lar y Solidaria:
éel trabajo antes
que el capital?
(Editorial UH,
2021)

PREMIOEDITORIAL U202

ECONOMIA POPULAR
Y SOLIDARIA: ¢EL TRABAJO
ANTES QUE EL CAPITAL? Los origenes tedricos de la economia
popular y solidaria (EPS) estan en la
vision socialista utopica de la democratizacion de la propiedad, modificada
durante casi 200 afios por el pensamiento econdmico marxista, keynesiano
y socialdemdcrata, asi como por los aportes de Polanyi y de la doctrina
social de la Iglesia catélica. La filosofia politica del Buen Vivir estimulo con
fuerza este concepto y su aplicacion, al punto de que, en el afio 2011, en
pleno auge de la Revolucion Ciudadana, la Asamblea Nacional de Ecuador
aproba la Ley Organica de la EPS. En este libro, los profesores Nila Plaza y
Lazaro Diaz sistematizan y analizan este proceso desde la perspectiva de
la economia politica marxista; visibilizan sus debilidades y fortalezas ted-
ricas; muestran los avances y limitaciones de las politicas revolucionarias
en este ambito; clarifican las potencialidades de la EPS, aunque también
sus limites, tanto estructurales como derivados de las debilidades de
las politicas piblicas en la década pasada, politicas en las que falté una
mirada a la diferenciacion de clases sociales, a sus luchas e interaccion
con el contexto nacional. Es esta una obra que aborda minuciosamente
aspectos historicos, conceptuales y analiticos y que concibe la EPS como
una bisqueda del bien comin.

ISEN 559726547- 4
4|

all789597 126547

DR. ENRIQUE SANTOS JARA-

ECONOMiA POPULAR Y SOLIDARIA: ¢EL TRABAJO ANTES QUE EL CAPITAL?

N.M.PLAZA + L. DIAZ

DISENO EDITORIAL

CIENCIAS ECONOMICAS Y CONTABLES

Economia popular
y solidaria: ;el trabajo
antes que el capital?

Nila Marisol Plaza Macias
Lazaro Diaz Farinas

un B

EDITORIAL ofiX kit
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Sarah Moody, Ménica Gonzalez Garcia y Astrid Santana
Fernandez de Castro (coordinadoras)

Las fracturas
del marmol.

Las fracturas del marmol. Heroicidades latinoa-
mericanas a contrapelo

Lo heroico es concepto esencial en la conformacién de las
colectividades, sus identidades y memoria. Pero por su na-
turaleza histérico-cultural es horcén sujeto a transforma-
ciones en su percepcion social, que obligan a rescrituras

Heroicidades
discursivas, matizaciones y enlaces diversos en su opera- = -
tividad cotidiana. Héroe, heroicidad contienen también la IatlnoamerICanas
marca del pensamiento de cada época. Como indican las a contrapelo

coordinadoras: «En este volumen exploramos algunas ins-
tancias del gesto heroicista de la actualidad y las ubicamos
en un panorama de desplazamientos histéricos, buscando
trazar una genealogia de lo heroico para América Latina se-
gun la mirada de académicos de generaciones recientes.
Las propuestas novedosas, propias de cada encrucijada
histérica, nos permiten vislumbrar continuidades y puntos
de inflexion en el discurso de la heroicidad, y lo heroico se
presenta como un dindmico campo socio-estético confor-
mado por contiendas sobre cémo se debe definir el interior
de la nacion u otra comunidad imaginada. Dada esta varia-
bilidad, ¢cudles valores le asigna el consenso a esa estruc-
tura afectiva de la identidad grupal en la actualidad, y cudles
horizontes de accién interpelan frente a la colectividad para
organizar e inspirar gestiones futuras?».

Garcia y Astrid Santana Fernandez

Sarah Moody, Ménica Gonzlez
de Castro (coordinadoras)

Las fracturas del marmol. Heroicidades

latinoamericanas a contrapelo

& % CLACSO i

EDITORIAL EDITORIAL

0.
Beiep

¢ CLACSO

Sarah Moody,
Ménica Gon-
zalez Garciay
Astrid Santa-
na Fernandez
de Castro
(coords.):

Las fracturas
del mdrmol.
Heroicidades
latinoamerica-
nas a contra-
pelo (Editorial
UH-CLACSO,
2023)
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PREMIODIT0RIL UH2025

CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

Ceramica cubana: el taller
de Santiago de las Vegas

Maria Elena Jubrias

CERAMICA CUBANA:
EL TALLER DE SANTIAGO
DE LAS VEGAS La ceramica cubana, con una tradicion que se remonta a nuestros
rimeros habitantes, desde sus inicios ha priorizado lo funcional.
sinembarg,  princcsdo decada dolos s 0 del el en el alrdo crimica
de'Santiago de as Vegas, ocurrid un cambio de concepcion queinluiria en el desarrollo de
la ceramica de toda (a ila: se le incorporan nuevas funciones e aricer stitcnyfor-
maly;con el e o aloratstin, B preseatotoxt, deaisoradoradolarts,pro-
fesoray ceramista Maria Elena Jubrias (1930-2021),constituye un aporte significativoa la
historiografia de esta manifestacion artistica, pues profundiza en (a evolucion del taller,
las figuras que se formaron y trabajaron entre sus hormos (como Amelia Pelaez, René Por-
tocarrero, José Miguel Gonzalez o Zaida del Rio),y las producciones seriadas y artisticas
de cada etapa arfadas desde a viion e acadrita, testigo presencial de mucho de
o relatado. El texto se enriquece con la presentacion de un sistema de valoracion estética
global, que constituye una guia metodolgica para los investigadores de esta manifes-
tacion, y una extensa galeria de imagenes que muestra piezas de todos los periodos del
taller, pertenecientes a museos y colecciones privadas.

‘CERAMICA CUBANA: EL TALLER DE SANTIAGO DE LAS VEGAS

1SBN: 978.050.7265.67.2

sl789597l265672 m EDITORIAL

Maria Elena Ju-
brias: Cerdmica
cubana: el taller
de Santiago
de las Vegas
(Editorial UH, s st anns

2025) Ceramica cubana; el taller
de Santiago de las Vegas

MariaElena Jubrias

ER DE SANTIAGO DE LAS VEGAS

CERANIC)

HEE

" S

siToRi EDITORIAL
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15BN 076.607-50962.7.7 | Cuiando estoy dibujando me siento el piloto del
avion. No el pasajero, porque lo estoy dirigiendo,
disparando un cohete, 0 soltando una bomba. Y’
i dibujo una moto soy el chofer, no el que
va detrés sentado con la metralleta en la

9 786075 93627 7 mano. Todo lo vivo en carne propia. También
si dibujo una guagua, soy el chofer abriendo y
cerrando las puertas. Pero no me imagino hacién-
dolo de verdad, en la realidad, porque no pudiera
ni pilotear ni montar un avién, y mucho menos.
una moto. Cuando dibujo un hombre en la azotea,
arreglando una antena, soy ese personaje y.
el que estd en la ventana mirando. Soy en el
dibujo, casi todos los personajillos que se ven
durante el momento de dibujarlos, y después de

terminarlos me olvido de ellos.

N
DAMIAN VALDES DILLA

Damin recopila de su entorno material los
desechos de un modelo de sociedad en decaden-
cia. Retiene pedazos de chatarra con la sensibi-
lidad para reciclar y transformarlos en méviles

y maquinas voladoras, productos de su imagi-
nacién. Enrolla y teje objetos con un apretado
alambrado, hasta componer curiosos disefios
aeronduticos y automovilisticos, ademas de:
grandes maquetas que primero visualiza. Hay.
una tensién implicita al elaborar cada una de sus
piezas escultéricas, desde las de pequefio forma-
to hasta las construidas a gran escala; detalle
este notable en el alambrado que retiene las
partes y en la composicién por objetos dispares.
que terminan conformando una compleja unidad.

YAvsis OJEDA BECERRA

\‘ﬂ' SO
Rial6agiciones

i

Damian Valdés
Dilla: Juegos de
guerra (FluXus,
Rialta Edicio-
nes, 2023)

[l
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Utiizo la fotografia y la performance como herramientas
elacionar y habitar diferentes espacios: el doméstic
al y el biologico, con el fin de mostrar, y en ocasiones

subvertir, su significado ideolgico de género. Recurro a los

espacios domésticos como punto de partida entendiendo la

1SBN 978-607-59362-9-1

fotograffa y la performance como lenguajes que pueden su-
perar la comunicacién linguistica. Cuandola experiencia del

9 1786075936291

migrante se hace indecible, la camara y la performance son
capaces de utilizar el silencio como espacio para nuevas
posibilidades de representacién y ficcién.

PAOLA MARTINEZ FITERRE

Una mujer camina a solas por un espacio urbano mientras
los transetintes son testigos de su paso por la ciudad. La
camara, los cuer

cuerpos, esa camara, ese ojo hablan los fotogramas reu-
nidos en este libro. Salir ala calle y sacar el cuerpo de uno
apasear suena sencilo, pero todo se juega all. Los

de Paola Martinez Fiterre cuestionan os limites entre
timoy lo general, la vida biolégica y la vida social,lo vuine-
rable y lo inmune. 4C6mo reaccionar ante la pre de
una mujer vestida con almoha

ZPuede convertirse
cién de lo que se considera piblico y privado?

NANNE TIMMER

'CONDICION

DE CUERPO

43

PAOLA
MARTINEZ
FITERRE

_CONVERSACION CON
NANNE TIMMER

nialjemniumﬂﬁ; '

[

oorsi3625T

Paola Martinez
Fiterre: Condi-
cion de cuerpo
(FluXus, Rialta
Ediciones,
2023)
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? T~y " 2
 sonorsevsoomaou | Laseleccion de dibujos aquireunidos compre

| extractos de las primeras libretas escolares o
de Jorge Pantoja (1968-1973) asi comodela
correspondencia con sumadre entre 1973 y 1974,

'991894'

“ cuando ella se encontraba fuera del pais, debi
- 9786075 1

R o | asutrabajo. En estas, Ia epistola, ademss detos | g
¥ 1 dibujos, es esencial. En los dibujos de Pantoja nifio
. | coexisten dos universos paralelos. De un lado, ef

universo natural del infante que explora ese mundo
de fantasias sin limites y donde la imaginacién
asoma como tnico asidero. Del otro, ese que resulta
del y el dogma -
rreconciliables viven aparte y,de vez en vez, -
inevitablemente, como mismo en la vida, colisionan.

CARLOCRAGA BERSOLAL |

Jorge Pantoja:
Cartografia per-
sonal (FluXus,
Rialta Edicio-
nes, 2024)
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1SBN 978.607-50918.7-0 Los fotocollages de Ricardo Miguel Hernandez
reincorporan fragmentos del archivo doméstico
ala “cadena de significantes” del presente y fu-
turo de la nacién. Sin circunscribirse al contexto
cubano, pero atadas a este de forma definitiva,
sus obras terminan funcionando a modo de lec-
t i logicas clr-
cunstanciales, “situadas”, al relato totalizante de
una Cuba condenada al continuismo histérico de la
Revolucién. Para estos ejercicios de rearticulacion
discursiva, Ricardo Miguel se apropia del lengua-
je del collage, un sistema en el que dialogan con
naturalidad referentes desconectados en tiempo
y espacio. En relacién con esta disposicin suya
(y del medio) a la activacién de sentidos a partir
de los contrastes, afirmara: “Uno puede utilizar
archivos viejos y no referir en absoluto al pasa-
do; muchas veces lo que uno busca, de hecho,

es hablar sobre el presente. Eso es lo que me gusta
hacer a mi: hablar de las cosas que estén suce-
diendo ahora mismo ~como la destruccién de
una nacién- a través de fotografias del pasado”.

9 178607599187

DALEYSI Moya

FRAGMENTOS PARA APUNTALAR LAS RUINAS | RICARDO MIGUEL HERNANDEZ

1

Ricardo Miguel
Hernandez:
Fragmentos
para apuntalar
las ruinas (Flu-
Xus, Rialta Edi-
ciones, 2024)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES




46 DOSSIER | MADAY GARCIA CACERES

fguez Alvisa puede resumirse
los misculos del afecto. Desde
Ia fotografia, la video-creacién y la performance

ha articulado un ejercicio que buscé correcciony
empoderamiento en los hierros del gimnasio para
luego desmarcarse e ir derivando en una fase de

reacomodo del ego donde el cultivo de la aceptacién, .

la restauracion, la sanacién, y la escurridiza compasion : ALICIA
ocuparian el centro de interés. En esta dimensi = Z P
més del cuidado, y menos beligerante y defensiva, RODRIGUEZ
se encuentra su practica artistica. Su obra puede “

entenderse como una forma contemporanea de = o ALVISA

religare desarrollada en paralelo con otra finta, aquella %

desmarcada del estereotipo tradicional de belleza y la.

ELviA Rosa CASTRO . “esplaza”’i
o ¥efug, Mos |
L7 s

CONVERSACION CON
ELvIA RosA CASTRO

£ Desplazamientos y refugios

foes | RialbaeqiCiones

3 ,\ME“J, |
[
Alicia ‘ |

RODRIGUEZ |
L ‘ [

OMWersacoy o
"ARosa Casrro

Alicia Rodriguez
Alvisa: Despla-
zamientos y re-
fugios (FluXus,
Rialta Edicio-
nes, 2024)

LT
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Maria A. Cabre-
ra Aruds, Xavier
Tavera: El eco
de las cosas.
Los aiios 80

en la coleccion
Cuba Material
(FluXus, Rialta
Ediciones,
2025)

/— 78-607-69964-7-8

latac

| periodo liminal que se extiende desde 1989 a 1991,

décadas mas peculiares de la
ba, delimitadas por un lado por el triu
lucionario del primera de enero de 1959,
que dio paso al alineamiento del pais con la
Soviética en el mapa politico de la Guerra Fri
y por otro lado por el derrumbe del Muro de B
en 1989 y la posterior caida de los regimenes
socialismo de Estado de Europa del Este
y desintegracién de la URSS, que dieron paso
ggslhdeliPerlndo Especial. Como todos.
los limites, las marcas “1959” y “1989" son
un tanto arbitrarias, pues de igual modo
qu?ecl términos de materialidad hay mas
inuidades que rupturas entre el primer aio
Revolucién y el precedente, el derribo del
uro de Berlin en 1989 no repercutié de forma
inmediata en la cultura material de la Isla. De
hecho, hay objetos en la coleccién -y en este libro-
que fueron producidos o comercializados en el

de gran valor documental, explicativo o heuristico.

MaRia A. CABRERA ARUS

Maria A. Cabrera Artis

y Xavier Tavera

en la coleccién Cuba Material

ELECO DELAS COSAS eniatoteccion &

=)
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Maria A. Cabrera Arts
y Xavier Tavera

EL ECO DE LAS COSAS

Los aiios ochenta en la coleccion Cuba Material

CONVERSACION DE
JORGE BRI0SO CON
MaRiA A. CABRERA ARUS

foes | idlsapgiciones

Maria A, c,
¥ Xavier T;l‘::r- Aras

DELAS CO$AS

® Ochenta o
12 Coleccion Cupy

Materia;

B
COMVERSa
Mani, BR1950 coy

A Cashenn angs

06 | Ratgy
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CIREIATee]  American Playgroun: s entre reali-
veterano de esa
Guerra Fi quelmw‘l‘g’ler salida al mundo.

ntemporaneo pasa por no repetir su escala

ni su tono bicolor u retérica maniquea. Por eso

no encontramos aqui una melancolia por el origen,
it

9 178607699649

cosas sobre el mundo. Bajo la asepsia aparente

del que ha tomado distancia, esta es una serie esca-
tolégica. Al mismo tiempo, un compendio:de espacios
ufbanés en calma aparente sobre los que pende
una-amenaza siniestra. Mas que fotografias, American
Playgrounds retine los fotogramas de una road movie
que cruzael desasosiego de las ciudades de Estados
Unidos. Una antologia de la estética de extrarradio
que marca [a iconografia de este pais y la captura

de ese museo al aire libre,de sus tétems y tabiies.

IVAN.DE LA NUEZ

£ AMERICAN PLAYGROUNDS G325 sy | Jian-SiGoncdtr

Juan-Si Gonza-
lez: American
Playgrounds
(paisajes
mentales entre
realidad y simu-
lacién) (FluXus,
Rialta Edicio-
nes, 2025)
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786076935507

9

Gertrudis Ri-
valta: Opera de
papel (FluXus,
Rialta Edicio-
nes, 2025)

DISENO EDITORIAL 49

Desde sus primeros experimentos en fotogra-
fia y pintura hasta sus series mas recientes,
Gertrudis Rivalta mantiene un didlogo tanto
con el pasado como con el presente, insistiendo
en la relevancia de la conciencia histérica para
la reflexién contemporanea y el pensamiento
sobre el futuro. Su obra encarna una forma de
traduccién cultural que conecta preocupacio-
nes locales, diaspéricas y transnacionales, al
mismo tiempo que permanece profundamente
atenta a las realidades vividas de la raza, el
género y la identidad en Cuba. Cada obra fun-
ciona como un nodo dentro de una constelacién
més amplia de ideas, historias y formas: un
espacio donde convergen los diferentes compo-
nentes de su identidad

JACQUELINE Loss

depapel | Gertrudis Rivalta

Gertrudis
Rivalta

Opera

INTRODUCCION DE
JACQUELINE Loss

CONVERSACION CON
ALEJANDRO
DE LA FUENTE

RidlGagiCiones

)
o cxperie
o s rimers et
7 ey intura hasta su% enc‘.“
[tk Rivalta ‘mantiene'

Gertrudis EOT o con el prE8

de papet

Gertrygjg
Rivalt,

1 TRODUCCIG R
ACQUELINE [igse

CONVERs,
ERSACIGN
ALgjanprg " CON

PE LA Fugnye

el
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155-1. lo a personas que han sido for-
|m| Y que no se les permite regresar

-693:

i ografiado a personas que no re-

| | 0. He fotografiado a personas
| eilig sar por el motivo que sea,
2r8cbic s Cada uno padece el exilio
ra algunos es una con-

otros ha sido la libertad.

cada cual encuentra

eras, o el fracaso.

EVELYN Sosa
i lugar que ha

decir, la repre-

reduccién solo lo
a lo sagrado en una

Evelyn Sosa:
Ningun lugar
estd lejos (Flu-
Xus, Rialta Edi-
ciones, 2026)

NINGUN LUGAR ESTA LEJOS | EVELYN SOSA

NINGUN LUGAR ESTA LEJOS

EVELYN
SOSA

PROLOGO DE
MARiA A. CABRERA ARUS

CONVERSACION CON
LEGNA RODRIGUEZ
IGLESIAS

fuws, | Rialsagqiciones

“ EVELyN
| sosa



= ¥
ISBN 978-607-69355

5
35521‘

Maria A. Cabre-
ra Aruds, Xavier
Tavera: El eco
de las cosas

/. Los afios 70
en la coleccion
Cuba Material
(FluXus, Rialta
Ediciones,
2026)

Maria A. Cabrera Aris

y Xavier Tavera

en la coleccién Cuba Material

EL ECO DE LAS COSAS Il &idtiedions

=)
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A. Cabrera Ariis
y Xavier Tavera

EL ECO DE LAS COSAS Il

Los aiios setenta en la coleccién Cuba Mat

INTRODUCCION DE
REINA MARiA RODRIGUEZ

CONVERSACION CON
MICHAEL ). BUSTAMANTE

Ridlbagiciones

Maria g

ca :
¥ Xavier Toporer@ Aris

Tavera

E
~ECO DE 1as COSAS |

M l1a colg,
16N Cuba Matgyiq,

WTRODUCGIGN .
= i
NA Magia Robnicye,

;:uvznsm:lou Con

Iici

HAEL ) Bustaman,
®

O | Rl
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Disefio de plataforma para anun-
cios clasificados para la marca
Setv+, visualizacidn para escritorio
(Software sin limites, 2019)

PRIMERA PARTE: EL ENCUENTRO

Contactanos

R —
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FRIMERA PARTE:
EL ENCUENTRO

Iniclar sesién | Reglstrarse

Email 0 1D ¢

Contrasenia

Ha olvidado su contrasefia?
Registrarse

[ ¢Desea guardar
sunombre de usuario
y contrasena?

ACEPTAR

Lector de codigo

Escancando.,

Disefio de plata-
forma para anun-
cios clasificados

para la marca

Setv+, visualiza-
cion para movil

(Software sin
limites, 2019)

i

V Blsqueda Profunda

Otros productos y servicios | v

fotdgrafo  estudio  videoclip

agencia  asesorla  clasificados
dendavirtual  marketplace  barb
fotwgrato  eswdio  videoclip
sgencia  asesoria  clasificados
Gendavirwal  marketplace  barb

fotograto  estudio  videoclip
Accion v

Fotos [V
Producto nuevo M
Web [V

Localidad v

BUSCAR

Lista de transferencias

®

Tipo de operaci6n:
Pago por publicidad (4
Venta Bonificacion

Compra directa

ID Transferencia:
Usuario fuente:
Usuario destino:

Fechay hora de la operacién:

igual | v HH:

Cantidad de puntos:
entre | v
QC Uimplar fitros Q. Buscar

Lista de Transferencias
7800  10/08/201914:00 Bonificacit
12/06/2019 02:39  Bonificacit

Denunciar el anuncio

S

Causa de la denuncia

Promocién de prostitucién | v

V' Confirmar denuncia

SALIR

Este s el texto del anuncio, aqui
se describen las prestaciones del
producto o servicio a criterio del
anunciante. Genere un buen
texto, sintético, con informacion
relevante para el usuario. Una
buena ortografia y redaccién
ayudaran a potenciar positiva-
mente su imagen. Este es el texto
del anuncio, aqui se describen las
prestaciones del producto o servi
cio a criterio del anunciante.
Genere un buen texto, sintético,
con informacién relevante para el
usuario. Una buena ortografiay
redaccién ayudaran a potenciar
positivamente su imagen.

Datos de contacto:

Fulanito Pérez, 5 252 5252,

direcciondecorreo@gmail.com,

Plaza de la Revolucion,

www.direcciondelsitioweb.com

Destacados, Multietiquetas,

Autorrenovable, Web,
Superbanner, Banner

Denunciar el anuncio

Lista de denundias

Lista de denuncias _ Estado

" Malas palabras  Pendiente

Prostitucion Aceptado

CLASIFICAR

@

23 RESULTADOS

Laptops DELL
varios modelos

$350.00

Amplificador
.

calidad

profesional

$520.00

NOKIA
en buen
estado

$20.00

Renta

independiente
Cojimar

$15.00

d
construccion

$00.00

Manicuri
Urias de gel

$10.00

N Cartera
y zapatos
vintage

560.00

1/4  SIGUIENTE

& Titlodeldnuncio enunalinea —>
Categoriadel anunci

Nosotros

Términos y condiciones
Preguntas frecuentes

Puntuacién
Contactanos

2010.

jerechos reservados.

RN

T @120

I
ss00 L!

Accién: Vendo
Categoria: COMPUTADORAS,
CONSOLAS Y ACCESORIOS.
fotégrafo  estudio  videoclip

tendavirtual | publicidad

marketplace  barbero

Este es el texto del anuncio, aqui
se describen las prestaciones del
producto o servicio a criterio del
anunclante. Genere un huen
texto, sintético, con informacién
relevante para el usuario. Una
buena ortografia y redaccién
ayudaran a potenciar positiva-
mente su imagen. Este es el texto
delanuncio, aqui se describen las
prestaciones del producto o servi-
cio a criterio del anunciante
Genere un buen texto, sintético,
con informacién relevante para el
usuario. Una buena artografia y
redaccion ayudaran a potenciar
positivamente su imagen.

Datos de contacto:

Fulanito Pérez, 5 252 5252,
direcciéndecorreo@gmail.com,
Plaza de la Revolucion.

www direcciéndelsitioweb.com

Destacado, Multietiueta,

Autorrenovable, Web,
Superbanner, Banner

> D

Asignar bonificaciones

Cantidad de puntos: | 0000

Q Buscar

jsuarios mail

N usuario destino 1 direcciond

Usuario destino 2 direcciond

(8 vender puntos Y Comprar pumos

&8 gonificaciones

oplar B9 i
B copiar B8 Mostrarc

iiRebaja de precios en las
compras directas del 16,21 18,
0 plerdas esta oportunidadlil

LISTA DE ANUNCIOS ~

T — Y ]
Rk, v
Rt s
Titubo an.. Simphe
an.. Miiade

&

LISTA DE REFERIDOS A

tar 4

Nombre.. 2222 direcd. 5222 1

Mombre.. 111 direcd., S22 2
Mombre., 0000 direccl., 5222- 10
Nombre., 7ZZZ direcd. 5222~ 40
Nombee_ YYYY direcd. $222. 5
Nombee_ J000K direed., 5223 0

DATOS DF REGISTRO A

Teléfono:

&

1D et i anfitrid: 3

£ mail dhe I anfitridn

ADMINISTRACION ~
wsiGHAR BONPCACIONES ()
LISTA DE TRANSFERENCIAS ()

usTaot pevens @)

& titulo @i Enmcio enunsbinea 3
Cotegea df v

L




Disefio y creacion de contenidos
para sitio web del Grupo Empresa-
rial del Ministerio de Educacion
Superior, trabajo en equipo (GE-
MES, 2021)

RUPO EMPRESARIAL
oeLmNISTERQ DE usnu:mow surenor [

§

POTENCIAMOS LA APLICACION
DE LOS LOGROS CIENTIFICOS
EN BENEFICIO DE LA ECONOMIA CUBANA:

mediante el encadenamiento prodisctivo con a industria racional,

através del icenciamiento a entidades extranjeras de tecnologias
¥ patentes propis,

mediante la prestacion de senvicios de consultoria

de alto nivel centico-técnico en mltples disciplinas

NUESTRAS EMPRESAS

CiH:. @m....:;
cnemcciuea: & ENeSES
= e

e e SRR
roucovoy it pai Oraniar rstacig e

S e

e ooy acidade ar et

ETT
i iia mes ESPMES
e
S5 boncsado ko telosveols o
pesdos aa sl
o8
NUESTRO EQUIPO DE TRABAJO
e
orc e

S ot el e
o omprmrgo oo con GUERRERO PLaceRes
ey enpemanati ooninacn PANTIL | powso
onlasrpevcey conros do r presdene ) veepesdente

ensefanza del sistem.

D&

UCJULETTE  Lic DAYMARA  MARIAFELICIA| AMELIA MARIALUZ ELANE
INFANTE coto shez MARTINEZ MARTIN ALFONSO
coBss. PEGUERO DEARMAS BRITO MENDEZ PANDO
Directora de Diectora Directora. Dirctorade jefadel Dpto Seceetaria
Desarrollo Econdmica  Capitol umano Logistica e Cucdlos Ejecutiva

DESCUBRA COMO PODEMOS AYUDAR A SU ENTIDAD | CONTACTENGS

Siomos e © 1 ©

e - |
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Cle

i

(esty

Misestros curses, consultorias y aseseras sobre el
Hemena Lanto en Cuba como én el exterior, cuentan
conprofesans y especialistas dealto nivel
Intemacional, abarcando ifinidad de ternas de inters
pasa los clentes on las mas variadas ramas del saber.

CONTAMOS CON ASOCIACICNES
ECONOMICAS INTERNACIONALES CON
PRESTIGIOSAS FIRMAS EXTRANJERAS:

(@) AEL con lméner Astorga-Abogades Comsaltores de
Espaia, para s prestacién de servicon a frmas
extanerascon teneves en Cuba o aquellas quo
quistan inverion ol pais, Ente los pecductos gue 50
ofrecen se encuentran b asesona an proteccidn e
inversiones, rlutos. migraciin, cmplea y ereaciony.
disckucidnde empaesas, endro otras

H @kiiw\mldrrdem« Dominkana,
@ ofteclendo Audtoras de Gestidn y Cenificacion do
o Estados Feancires 3 empresas extranjeras radkadas
mes on Cubi ol extetior e omas do ot il
siones. iranciers y de gestién, tanto en Cuba

oMo en tesceros paites

9 CALLEI0, NG SB0K MRAFAR, FLAFA. LA Mt CU.
L nraosmm

OFICINA MARIEL.

7, SO0 MO0 RUCH T PO, ORCAS 1.
Lo 708 2o e O O

A 534739 80,83 99

Fccn i)
sicanosen: 3 [ O

'GHIPG EMPRESAMAL DEL MMSTERIO GE LK EDUCACION SUPERIDR.

CiH.,

ey
ESPARGL

CENTRO INTERNACIONAL
HABANAS A

wis.

Ennonts tcnuomus
INTERKACIONALES
PRESTIGOSAS FRHAS.
EXTRANERAS:

O Sernms

& s

ZEeomeo
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NOTICIAS ESPAROL

GRUPO EMPRESARIAL
CEL MINISTERIO DE LA EDUCACION SUPE!
[’

S—
Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, lorem ipsum dolor

1

oomanoa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

‘w adipiscing elir, lorem ipsum delor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, lorem ipsum dolor

Lorem ipsum daolor sit amet, consectetuer

(d"‘) adipiscing elit, lorem ipsum dolor

ETT
ies
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, lorem ipsum doler
ESPMES . pevte e
L

eormis

saweanon

CONTACTO ESPAROL

GRUPO EMPRESARIAL
DEL MINISTERIO DE LA EDUCACION SUPERIOR

APSFATE § 18 E30H0 SURALH o1 Cutd

DESCUBRA COMO PODEMOS
AYUDAR A SU ENTIDAD
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OF= SaE

K ARELS
miao MOTIAS | ENUACES | CONTACTO. ESPAROL | EN ) EsPAROL | ENGUSH [r— omans | e eseavoL | e Lo :
ENPRESA EDITORIAL EMPRESANACIONAL
EMPRESA EDITORIAL POLIGRAFICA EMPRESA NACIONAL DE PRODUCCION Y SERVICIOS DE PRODUCCION
FELIXVARELR AT G| o YSERVCIOS ALA
Cdamosy cmarioselconcenari s s EDUCACION SUPERIOR

Una universidad demanda una importante
cantidad de materiales y equipos, servicos de
mantenimicnto y otros, que requicren de una
organizacion dedicadaa estas tareas. Eso somos.

Elconocimiento es ol més
valioso tesoro de la

compartido.Eso hacemos
nosatros.

Las universidades no solo

LA ENPSES (EMPRESA
NACIONAL DE PRODUCCIONY
SERVICIOS AL& EDUCACION
SUPERIOR), TIENE COMO
‘OBJETIVO PRINCIPAL LA

N

desarrollo ce la sociedad.

NUESTRA ENTIDAD, LA SATISFACC
EMPRESA EDITORIAL NECESIDADES DELAS
PESE AL ALTO IMPACTO QUE LAS TECNOLOGIAS DIGITALES HAN TENIDO EN POLIGRAFICA FELIX VARELA: UNIVERSIDADES CUBANAS:
LA COMUNICACION, TODAVIA EL LIBRO ES EL PRINCIPAL VEHICULO PARA Z

TRASMITIR EL SABER A LAS ACTUALES Y FUTURAS GENERACIONES breadot s e

o) LA ENPSES (EMPRESA NACIONAL DE PRODUCCION Y SERVICIOS A LA EDUCACION
SUPERIOR), TIENE COMO OBJETIVO PRINCIPAL LA SATISFACCION DE LAS
NECESIDADES DE LAS UNIVERSIDADES CUBANAS:

NUESTRA ENTIDAD, LA EMPRESA
EDITORIAL POLIGRAFICA FELIX. " mediante la comercializacion
: e materales parala
enseranza, equipos
(@ acun. diando, imprimiendo y ditrbuyendo os alctronicos oty articlos
{extos equeridospo as unversicacesCubanas relaconados
para cumplir con sus misiones;

(@ contando conun equipo de ediores, diseadores,
cotecore ¢ mpresoes conun st nivel de
rofesonaldad comprometdos tados conlevaral 3
Clerteus procicts e calc 5 En el mundo contempordneo es cada vez mayor  importancia de la

informiticay la computacin, por o que ENPSES se ha convertido
{también enun suminstrador important tanto de hardeare como e
Software para s centros de I Educacion Superor. Provee ademas

encuentra en pro
ores de la economia y el mercado internacional

Alavez que conubuyeala A
divulgacion de a obra de los. .
Sutores universarios

cubanes, nuesa entded
garatia aproteccion de su

ESTAMOS AQUI
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100085
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9 CALE114K0 1901/ €K101iAY ROTONDA CUAEL
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‘OFICINA CENTRAL:
@ CALLE S MIGUELNO. 1/ MAZON Y BASARIATE PLAZA
DELAREVOLUCION LA HABANA GUBA & 5372043993

UEB INFOMASTER:

9 AL 30 10, 000 46 MIRAMAR PLAYA, LA HABANA —

UEB SERVICIOS TECNICOS Y COMERCIALES:
OB 53 47207550,52 399753
UEB PRODUCTOS LACTEOS:
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WAL 5347397550, 5239975
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ESPMES

INICIO | EMPRESAS | NOTICIAS A o EspAROL | )

EMPRESA DE SEGURIDAD Y PROTECCION
DEL MINISTERIO DE EDUCACION SUPERIOR  [llte
Nuesra fortalezaes a contanza R

LA PROTECCION DE LOS RECURSOS DISPONIBLES PARA LA EDUCACION
SUPERIOR Y LA INVESTIGACION CIENTIFICA ES UN FACTOR CLAVE PARA SU
SOSTENIBILIDAD.

Esa es precisamente la mision
de la ESPMES (Empresa de
Seguridady Proteccion del
Ministerio de Educacion

fFrovemr agencias territoriales.

Ademis de preservar la integridad de edficaciones y
equipos, la empresa apoya a las entidades del sistema
con el disefio y produccion de diversos medios de
identificacion para los distintos niveles de acceso a las
instalaciones de ensefianza e investigacion, y contribuye,
ademas, con las dreas de los Recursos Humanos en los
procesos de seleccién del personal para estos centros.

DEJENOS SABER
COMO AYUDARLE

OFICINA CENTRAL:
9

CALLEIN 166,6/9Y 1, VEDADO, PLAZA DE LA
REVOLUCION, A HABANA, CUBA.

<
783104

sicanos ex: @ [ ©

‘GRUPO EMPRESARIAL DEL MINISTERIO DE LA EDUCACIO}

@
ESPMES
W0 esoafioL
SEGURIDAD Y
BROTECCION

DEL MNISTERIO DE
EDUCACION SUPERIOR.
e

LAPROTECCION DE LOS
RECURSOS DISPONIBLES PARA
LA EDUCACION SUPERIGRY LA

&
FACTOR CLAVE PARASU
SOSTENIBILIDAD.

DEjENOS SABER
COMO AYUDARLE

INICIo.

> ESPANOL | ENGLISH

EMPRESA DE TRANSPORTE Y TALLERES
DEL MINISTERIO DE EDUCACION SUPERIOR
Movemos un tesoro

En Cuba, la creacion en los.
estudiantes de habitos y.
habilidades relacionados con
su carrera, desde afios.
tempranos, es parte esencial
de la Educacion Superior.
Dicha realidad genera una

garantizar el movimiento de
alumnos y profesores, siendo.
nuestra principal
responsabilidad.

LA ETTMES (EMPRESA DE TRANSPORTE Y TALLERES DEL MINISTERIO DE LA
EDUCACION SUPERIOR) TRANSPORTA DE MANERA SEGURA A CIENTOS DE
ESTUDIANTES Y PROFESORES DIARIAMENTE PARA HACER POSIBLE SUS
PRACTICAS, RECIBIR CLASES, REALIZAR DEPORTES Y OTRAS ACTIVIDADES
RELACIONADAS CON LA VIDA UNIVERSITARIA.

/ . Sin embargo, nuestra labor

educacion requiere de
cientos de articulos de todo

por lo que también
contamos con los vehiculos
para realizar las
transportaciones de carga

Para lograr que los traslados se
efectien en el tiempo y modo
demandados, es necesario disponer de

contamos para ello con instalaciones
en las provincias de La Habana y
Mayabeque donde s

operaciones mecanicas requeridas.

Para elevar d , se adopts
un la Universidad de M: la aplicacio
o . i I
reparaciones de mayor calidad, sino también prolongar la vida util de nuestros
it la ampliacid mercado.

CCONGZCANOS MEJOR

OFICINA CENTRAL:

9 CARRETERAJAMAICA KM 1 4 FINCA GUAYABAL SAN JOSE.
D LAS LAJAS, MAYABEQUE. CUBA.
N s3arasans

UEB TRANSPORTE DE CARGA LA HABANA:
CALLE 36 Y BOSQUE S/, NUEVO VEDADO, PLAZA DE LA
REVOLUCION, LAHABANA, CUBA

. 5378811897

UEB TRANSPORTE MAYABEQUE:

(CARRETERA TAPASTE KM 1 s SN, SAN JOSE DE LAS LAAS,
AYABEQUE. CUBA.
X 5347894229

UEB TALLERES ESPECIALIZADOS “LAS PAPAS"

@ CARRETERATAPASTE KM 5 /N, SAN JOSE DE LAS LAAS,
AVABEQUE, CUBA.

53478621
sicanosen: €@ 1 ©
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Mario Travieso:
Inusual (Colibri,
Cuba, 2012)
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Orquesta Ana-
caona: De Cuba
soy. 8o Aniver-
sario (Colibri,
Cuba, 2014)

DISENO DISCOGRAFICO 61

BRcun

Ok

18 AN
St
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Vocal Vidas:
Cancién y vida
(EGREM, Cuba,
2015)

IARAREY DE PASTORA / 000
o BauTE

-_.-_._.._.._m.-f{

)

CANCION YV IDA

CANCION Y VIDA
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45 Aniversario
de la Cinema-
teca de Cuba
(Cinemateca de
Cuba, 2004)

» Mencion en

el libro Carteles
son... carteles
del ICAIC, de
las autoras Sara
Vega y Alicia
Garcia

madayqe



Otra pelea
cubana contra
los demonios...
y el mar (ICAIC
y DOCTV-IB,
2007)

DISENO DE CARTELES 65

Otra pelea cubana
contra los demonios... y el mar

Documental premiado y coproducido por el ICAIC y DOCTV-1B

Fendmenos naturales y sociales se conjugan

para alejar de la costa a Carahatas,
un pueblo de pescadores aferrado al mar.

Madayge(7

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES




66 DOSSIER | MADAY GARCIA CACERES

(i peded cuBand
contra b demomios... y &l mar

Otra pelea
cubana contra
los demonios... y
el mar. Objetos
promocionales.
(ICAICy DOC-
TV-IB, 2007)
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Un festival con
historia, 30 Fes-
tival internacio-
nal del nuevo
cine latinoame-
ricano (Casa del
Festival , 2007)

latinoamericano

UN FESTIVAL CON HISTORIA

2-12 diciembre de 2008. La Habana, Cuba

DISENO DE CARTELES
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68

Un festival con historia, 30 Festival

internacional del nuevo cine lati-

noamericano. Credenciales y pasa-
portes. (Casa del Festival , 2007)



Los Bracho, 3
generaciones de
cine mexicano
(Cinemateca de
Cuba / ICAIC,
2008)

DISENO DE CARTELES 69

Tres Generaciones de Cine Mexicano
CINEMATECA DE CUBA/ ICAIC

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Promocion de
musica cuba-
na en forma- _
to digital en y

reprogductores 4 De venta | ""P l
de multimedia 4 en albGun
Mp4 (EGREM,
2009)
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+de 500 discos

de mdsica cubana | of cuban music

Promocién de

musica cubana
en sistema de

descarga digital
(EGREM, 2009)



M 3£Lr|5[!![:!£-1
p de msica cubana

Multimedia Player
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Cartel politico por el 45 Aniversa-
rio del Triunfo de la Revolucién,
(ACCS-ISDI, 2004).
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BASE MILITAR EXTRANJERA

CONTRA LA VOLUNTAD
UL FUEHLERIOAT

Cartel politico para el concurso Un
mundo de paz es posible, (ACCS,
2015).

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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a nuestro
Comandante

o e FIDEL

== CASTRO
———

agradecimiento RUZ

de los estudiantes

y trabajadores del ISDI B b

s

Reconocimientos a Fidel y

Radl, en agradecimiento al apoyo
en la inversion realizada en el
Instituto Superior de Disefio
2004-2007, trabajo en equipo (ISDI,
2007).

1 eterno joven re-
belde, por su apo-
yo sensible al Disefio,
por su batallar en la de-
fensa de nuestro pue-
blo, por su combate per-
manente en pro de lo
bien hecho, y por su
sensibilidad humana.

Con el eterno
agradecimiento
de los estudiantes

y trabajadores del ISDI

RAUL
CASTRO \

a nuestro
Compaiero
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Diplomas para
la Mision

de Formacion
con el Frente
Francisco de
Miranda (Cara-
cas, Venezuela,
2011).

mision

DE PROGRAMAS
DE

olorga ol presente

ento

A

GRAFICA POLITICAY EMBLEMATICA 77

mision

DE PROGRAMAS
L 16N

otorga el presente
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IS I

Instituto Instituto
Superior Superior
de Disefo de Diseio

Soportes pro-
mocionales con
motivo de la
reinauguracion

?
del ISDI luego
de la inversién.
Colaboracion
en equipo (ISDI,
2007)

PROMOCION

79
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“wn  Cronologia Historica

i |

multisaber

|
_=]

Infografia pro-
mocional con
motivo de la
reinauguracion
del ISDI luego
de la inversion.
Colaboracién
en equipo (ISDI,
2007)
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Almanaque
promocional del
ISDI. Direccion
creativa de ejer-
cicio docente
(ISDI, 2009)

PROMOCION 81

T E M

LA UNIVERSIDAD
DEL DISENO CUBANO

Instituto Superior | Belascoain # 710
de Disefio | ef Estrella y Maloja
Centro Habana
Ciudad de La Habana. Cuba

Instituto

Superior
de Disefio

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Plegable
promocional
sobre pinturas
automotrices
(FIXATION S.A,,
2007)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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El 4guila harpia, coloridos tucanes, hermosas
guacamayas y singulares cardenales, forman
parte de la exhibicion de la avifauna silvestre
venezolana presente en el Aviario del Parque
Generalisimo Francisco de Miranda.

Durante el recorrido, las usuarias y usuarios
pueden disfrutar de un hermoso especticulo
de trinos y colores, a la vez que amplian sus
conocimientos acerca de las 89 especies de
aves que alberga esta instalacion.

Venezuela, uno de los 10 paises de mayor
biodiversidad en el mundo, cuenta con una
abundante avifauna. Unas 1.370 especies
identificadas sobrevuelan el territorio nacio-
nal. La del aviario, es una muestra represen-
tativa de nuestra riqueza natural.

Entre las aves que podemos encontrar en
este lugar estan las Passeriformes. Estas son
de tamafio reducido y habitan en las m;

piedra. Por otro lado, también hallamos a las
Piciformes, representadas por los coloridos
tucanes; las Psittaciformes, entre las que
estan las cacatdas y las Strigiformes, conoci-
das como aves rapaces. A este iltimo grupo
pertenecen los bihos y lechuzas.

Sin embargo, la mayor atraccién la constitu-
yen los Psiticidos, grupo en el que reinan las
coloridas y hermosas guacamayas bandera,
que lucen el amarillo, azul y rojo del tricolor
patrio.

Todas y todos estamos llamados a disfrutar

de estos atractivos naturales manteniendo y

fortaleciendo una cultura ecolégica de pre-
rvacién. Espacios que conforman nuestra
lentidad nacional

- PARQUE-

PROMOCION 83

GENERALISIMO

versas regiones. Uno de los especimenes per-

teneciente a este grupo es el paujicopetede  F RANCISCO DE MIRANDA

- PARQUE-
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

Armonia perfecta Hombre-Naturaleza...!

Terrario

- PARQUE- .
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

Armonia perfecta Hombre-Naturaleza.

PR

Soportes promocionales con
motivo de la reinauguracion del
Parque Generalisimo Francisco de
Miranda. Colaboracion en equipo S
(INPARQUES, Venezuela, 2011) R i

ofrecen la oportunidad a suarias y usuarios
de conocer mas de 100 especies que habitan
en nuestro territorio nacional.

Serpientes, lagartos, tortugas, ranas, sapos,
arafias y escorpiones son algunos de los espe
cimenes que podemos encontrar en los
nichos que forman parte del recorrido por el
Terrario, ubicadoal sureste del parque.

Algunos de ellos, como pequefios caimanes y
serpientes, pueden ser tocados de manera
segura por los visitantes. Esta es una inolvi-
dable experiencia principalmente para las

, que disfrutan del momento
como una aventura silvestre.

Para el mantenimiento y seguridad de los 42
nichos, es utilizada la mas alta tecnologia.
Esta, a su vez, permite también el asegura-
miento de las condiciones de vida adecuad:
para cada especie.

Todas y todos estamos llamados a disfrutar
de este espacio, manteniendo la cultura de
proteccion, ya que forma parte de nuestra
Identidad Nacional

- PARQUE-
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRAN
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EGREM - 3735,

Komnanyg BBymsanwcn "
Myabmanwwx UETET
€5 Lodo mujsjcy
«3M0 gcg M3bikg

Plegable
promocional
sobre musica
para apertura al
mercado ruso
(EGREM, 2012)
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Matinée Noche

5:00 p.m. - B:00 p.m, 9:00 p.m. - 12:00 a.m.

Carteleras para
centros cultu-
rales. Trabajo
en equipo
(EGREM, 2014)

PROMOCION 85

Matinée Noche
5:00 p.m. - 9:00 p.m. 11:00 p.m. - 3:30 a.m.

LUNES

ALENE B AN R
i o | SO g e |

MARTES

MEUANDER MBREL
v SO |

i)
MIERCOLES
Vi | S| S, | s
JUEVES
MD) e

MEGNORE R
O pngea_| 0N

AECANDER JRE1
i DL pgny |

si0am-$Mpn. N0pm -3am
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Disefio de Portafolio Tecnoldgico
sobre productos informaticos para
apertura al mercado nacional. Cola-
boracién en equipo (DESOFT, 2025)

VOLVER AL INDICE DE CLIENTES
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Disefio de stand modular para
FIHAV 2012. (REGOR, 2012)

Disefio de stand modular para
FIHAV 2013. (REGOR, 2013)

+50%3CUBA

TURISMO INDUSTRIAS

CO!?CUBA \

Trabajando
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Disefo de stand
modular para
FIART 2014.
(EGREM, 2014)

Disefio de perso-
nalizacién de carpa
textil para FIT 2016,
trabajo en equipo.

§ (EGREM, 2016)

Disefio de stand
modular para FIART
2015, trabajo en
equipo. (EGREM-AR-
TE ROCA, 2015)
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Panel 8
(SNM TRADING)

Panel 4 Panel 5
(ALMAR CARIBE) (ALMAR CARIBE)

Panel 3
(ALMAR CARIBE)
(oNIav. NS)
6 oued

Panel 2
(ALMAR CARIBE)
(ONIQL ANS)

OL |pued

&
40

Parel1
(ALMAR CARIBE)

ALMAR CARIBE SA.

Los expertos

Disefio de
stand modular
para FECONS
2024. (SNM
Trading-ALMAR
CARIBE, 2024)

e e e
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INPARQUES

HORARIO

INES:
de 5:00am a 9:00am

MARTES Y JUEVES:
de 5:00am a 8:00pm

MIERCOLES,
VIERNES, SABADO
MINGO:

de 5:00am a 5:00pm

Ministerio

Gobiemo
Bolivariano
de Venezuela

© coanc
()

Q@  AreperaVenezueia
Q sanitrios
Q)  ardinHidrotitco

()

Estacion Metro

Jardin de Esculturas.

PROHIBIDO ALIMENTAR A LOS ANIMALES

-PARQUE-
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

Biblioteca

DOSSIER | MADAY GARCIA CACERES

Por tu seguridady la de los tuyos, cuida tu parque.

REGLAMENTO INTERNO

» Ingresa y sal del parque por los sitios indicados.
» El parque es drea libre de humo de tabaco.
No fumes.
» No estd permitida la pesca en las lagunas.
» Deja tu mascota en casa
» Conserva las dreas verdes, juega pelota solo en
las canchas mltiples.
» En las canchas se puede practicar basquetbol,
voleibol, ping pong y futbolito.
» Los papagayos afectan la fauna y la vegetacién
del parque, no los uses.

s y juegos pirotéc-

yalavegetacién

del parque.

del Amblente
¥ de los Recursos Naturales

@  Estacionamientor

o Area Deportivat

o Oficinas INPARQUES
Guardia Nacional
Vivero Didictico

Lago de Botes

o Cafetin Los Samanes
Cafetin Los Apamates

Q cofévencauein

-PARQUE
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA-

Arepera Venezuela
Lago Las Corocoras

PROHIBIDO DARAR LAS PLANTAS

» Esté prohibido el consumo de bebidas alcohdli-
cas en el parque.
»No extraigas ni ingreses especies animales ni
plan

» Prohibido portar armas.

» Por seguridad de los usuarios no estd permitido
el uso de patines, patinetas ni bicicletas.

» No se permiten actos con fines de proselitismo
politico ni religioso.

» Prohibido colocar, fijar, pintar o exhibir carteles,
murales, pancartas, afic

» Para realizar grabaciones y tomas fotograficas
con fines comerciales se requiere autorizacion de
la Coordinacién del parque

Lago de Botes
Vivero Didictico

(7]

€  OficinaINPARQUES

(<)

Kioscos 8y 10

Aviario

Zoolsgico  Terrario

G Estacionamiento 2
Sanitarios

Café Venezuela
Sanitarios

PARQUE
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA-

Venezuela

caurante Las Corocoras

PROHIBIDO ALIMENTAR A LOS ANIMALES

Programas de G
Ambientales

Patio Los Azulejos

del

El Guia Ambiental
puede ayudarte a:

vicios que ofrece:

as y sug
mejor forma de conservar
Parque.

imiento adecuado

Disefio de sistema sefialético para

el Parque Generalisimo Francisco de
Miranda, trabajo en equipo (INPAR-
QUES, Venezuela, 2011)

Planetario Humboldt

PROHIBIDODARAR LAS INSTALACIONES

PARQUE:
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

Jardin Xerofitico

UD. ESTA AQUI

oricus

GuARDIA
EUSOS  eranues

NACIONAL

OFiCINAS PARQUE
ENERALISINO
FRANCISCO DE MIRANDA
IBLIOTECA /INFOCENTRO.

Buque Leander

PROHIBIDO DANAR LAS INSTALACIONES

PARQUE:
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

oricia
BIENESY SERVICIOS

-PARQUE-
GENERALISIMO
FRANCISCO DE MIRANDA

Floray Fauna Atractivo Cultural
orics  cuaRoi
FARGUES  NACIONAL
Jadin Xerofitico 1 Concha Aciistica

# Jardin Hidrofitico 2 Planetario Humboldt

% Bosque Tropical 3 Jardin de Esculturas

@ Lago Carlos Guinand 4 Fuente Las Cortinas

e % Lago Las Corocoras Los Enamorados

6 Lago Los Patos io Los Azuelejos
@ Lago de Botes

® Aviario

® Terrario Buque Leander

® Zoologico Servicio

# Vivero Didactico 1 Arepera Venezuela
2 Café Venezuela
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Auditorio g -
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K 8 Concha
Yy Acustica

—
A

J . J \ J

BW Areade Asesorfa docente al disefio del
_" Estudio sistema sefialético para la Escuela
Agroecolégica Indio Rangel (Misidn
de Formacion FFM, Venezuela, 2011)

NO PISAR la grama
NO BOTAR basura
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Hemingway
en la Habana
(1928-1960)

Investigacion y disefio de la expo-
sicién Hemingway en La Habana
(1928-1960); guidn y disefio expositi-
vo de las g salas, disefio de bran-
ding y disefio editorial del catalogo,
trabajo en equipo (Galeria Caja
Canarias, 2007)
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Parrillada

- PESCADOS Y MARISCOS -

«|Capitin Grigarine, higass cargo del Departamento Bilicols.-

‘ Emas Hamnguay

Proyecto de reanimacién del Bar
Restaurante La Terraza de Cojimar, a
partir de su relacion con el novelista
Ernest Hemingway; diagnéstico de

- RESTAURANTE BAR - imagen, disefio integral, propuesta
I-aTerraza cultural; trabajo en equipo (Palma-
res, 2010)
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Dlagnustlcu

OPOMTUNDADES D€ MERCADO

Circuito Hemingway

(Teguil

«Es un lugar donde el espiritu y 1a materia
8e dan un abrazo fatal y definitivo. Se llama
1a Bodeguita del Medio... Uno de sus clientes,
Ernest Hemingway, apareci6 por la
Bodeguita en los afios cuarenta...»

«Era agradable estar allial sol,
en La Terraz

DUGNOSTIO DE COMNCAGON.

Proyeccidn de la Imagen

El Diognéstico de Comunicacién aporta los siguientes andlisis:

1
Imagen P da
porla Anblemacién oal eskblecimienio

y sus soportes informativos y promocionoles

2
Cohorencia do os menssies informativos uriticcs
rlivor oosdoos do prce
del Bar anke La Terraza de. Lawvmr

3
de las Ofertas.

de Lo Terraza de Cojimar

dmmdu, e s Narr
¥ por los sislemas cubanos de informacién uristico.

*06%

Circuito Hemingway

bntbss Mundos

«8us ventanas daban a la antigua
catedral, y ala entrada del puerto

y al mar por el norte, y daban por lovante
ala peninsula de Casablanca y a los
tejados de las casas que se extienden
‘hasta el puerto y a todo lo ancho de

Circuito Hemingway

si nadis ignora que el lugar donde se esoribe es uno
de los misterios insolubles e la creacion literaria

GAREI GARCIA ARCUE? | I0GO A HEMIOWAY N LRk, o

I
4z

SNN—
-

PROYECTOS INTEGRALES

vaecnmn dé la Imagen

commeactn

l Restourante Lo Terrazo de Cojimar
proyecta su imogen por distinfas vies:

Bl establecimiento en s mismo

Lo edificacion, ol servicio y lo oferta correspondiente a o especialidad del mismo,
vicio y respo pec 3

que el

» Palmares y sistemas de informadién turistica
Promocién que se hace del establecimiento.
revito Hemingway
Prockicks st com s comalcic o kel 1 o cgeccion de viofes cubmcs
ol cual La Terraza de Cojimor forma pore.

» Sifios internacionales
Promocién involuntaria que s hace de La Terrazo de Cojimar.

ORORTUNDADES DE HERCADO.

Circuito Hemingway

«La bebida no podia ser mejor, ni siquiera pare
en ninguna parte del mundo....»

Contexto

99
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CONCEPTO 1 | AMBENTE BAR CONCEFTO 1 | AMBENTE FORTAL

CONCEPTO 1-

Sobre la linea de disefio actual, como restaurante costero de época con cierlo
esténdar, recrear testimonial y embleméticomente, la presencia de Hemin-
gway enLaTerrazay en Cojimar, a parfir de sus vinculos fundamentales:

La Pesca de la Aguja | El Viejo y el Mar | Gregorio | El Pilar | Fidel

roolea of g ocl, ol como so conoco por fa mayora ol piblic joven nacionl el piblico

ool comiencs o viir nunss et  perts de s pens ol ks reoconel on 1993. 51 bien
st o5 anigue, buana parie dal mobiiario ackal o coinade hitéricamarie con ninguno do los shos que
Sttt < oot o s oot

CONCEPTO 2 | AMBENTE RESTAURANTE

- CONCEPTO 2

Sobre la linea de disefio anfigua, que coracterizé el periodo en que
Hemingway frecuenté LaTerraza, de 1938 a 1960, como concurrido lugar de
scadores y hombres de irénsito, elevarla a un mayor nivel de
ncia, recreando también la presencia de Hemingway
ar, desde el punto de vistatestimonial y emblemético,

a partir desus vinculos fundamentales:

Lo Pesca de la Aguja | El Viejo y el Mar | Gregorio | El Pilar | Fidel

o conceplo el o inporkancia hiskrica que l cod do maners invobnora lapre
Homingwey: So propone una ambianioddn do o 4poco, o pori do wo rcreacén dol mobiloro orgiol en
il o o tctmhmons ek oty s 0 s igrio o f pioky o e o o s ko s
vivido allgor
£ ar Rosourons Lo Torroza ekrs on maores condicones do clocar uno  Irsciones como Finca Vi, of
oridc m yloBodeg: o rvodo s s

elapocn podiaavolrla erocidod delprodico
Qo 10l propans al pibleofoven o despelor rocsedos 0 0quellos ue oin iven  conocieron fugor an oquell
pded

* 2%
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Froyect

o -
Propuesta Souvenirs

Se propone una linea de souver clusiva
» Magueta del Pilor en miniafura
» Gorra Copitén Gregorio Fuentes
» Placas Cerémicas con recetas de los plafos exdlusivos
» Pieza de Orfebreria del Pez Aguja
» Coleccién Sello EGREM,

a partir de la misica de la Discoteca personal de Hemingway
conservada en Finca Vigia.
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LaTerraz:

- Junic del 2010 -
— W

Propuesta Musical

Se concibe a la Terraza como un proyecto cutural, donde la mésic
un papel importante en la reanimacion del Restaurante.

Grupo de pequefio formato de musica tradicional frio o cuarieto)
Misica graba

» Principales Géneros de la época
décadas del 20 y el 30
» Masica escuchada por Hemi ay en Finca Vi
Discos de Vinilo de su discoteca personal.
» Décadas del 40 y 50
» Mésica que se escuchaba en los centros nocturnos en Vitrola y en vivo
» Mésica escuchada por Hemingway a bordo del Pilar,
en compaiiia de Gregorio
» Misica en Homenaje Péstumo a Hemingway
» Discografia EGREM

* 114 %
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Disefio de Mobiliario

Se propone un mueble
ligero, para estancias
cortas. El cliente interactia
con el mueble para hacer
la seleccion de musica,
mientras el vendedor
asesora.

Incluye dispensadores de

CDs virgenes a ambos

lados del monitor, poseerd

una luminaria en la parte
perior.

gﬁﬂ’b /762;
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Even Hits

album
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Servicios o produccos e dese.
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Eh ,
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Proyecto de branding y mobiliario Deberes de 0%y s
.. ok kP ELTsdecanie
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equipo (EGREM, 2010)
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Disefio de
ambientacion
para espacios
instituciona-

les, trabajo en
equipo (EGREM,
2013)
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Disefio de branding, mobiliario
y ambientacion para la tienda
-heladeria 5 sabores, trabajo en
equipo (EGREM, Santiago de
Cuba, 2015)

% TIENDAS EGREM
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Proyecto de reanimacion de espa-
cios interiores y exteriores de los
estudios de grabacidn Areito.
Disefio de branding, mobiliario,
ambientacidn y sefialética de la
fabrica de discos, trabajo en equipo
(EGREM, 2015-2016)
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FRONTIS EXTERIOR IDENTIFICADOR VISUAL DE LA FABRICA
MINISTERIO
0. fabr 1ca
s
EEREM  REPUBLICADE CUBA “WWD'

SENALES CUADRO INTERIOR

SERALES DE IDENTIFICACION
R

SENALES DE ORIENTACION
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Creacion y sistematizacion

de la identidad, el branding y
la ambientacion del sistema
de Tiendas Album, trabajo en
equipo (EGREM, La Habana,
Varadero, Holguin y Santiago
de Cuba, 2006-2012)
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Redisefio y
sistematizacion
de la identidad,
el brandingy la
ambientacién
del sistema de
Tiendas Album,
trabajo en equi-
po (EGREM, La
Habana, Vara-
dero, Trinidad,
2013-2019)
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3lbum

TENDAS EGREM

TIENDAS EGREM

N | areoomsialdecbs
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- “ 3lbum
Sl rienoas EGREM
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Sistematizacion
de la identidad,
el branding y la
ambientacién
del sistema de
Tiendas Album
Kafé, trabajo en
equipo (EGREM,
La Habana,
Artemisa, Vara-
dero, Santiago
de Cuba, 2013-
2019)

TIENDAS EGREM
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Jbumkafé

TIENDAS EGREM

TIENDAS EGREM
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3lbumkafé

TIENDAS ECREM
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TIENDAS EGREM
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albumkafé

TIENDAS EGREM

ARENO

COMPLEIO ALBUM KAFE / GALERIA ARTEFACTO, Calle 8 e/ 13 y 15, Vedado

DISFRUTE DE NUESTRA MUSICA
JUNTO A UNA BUENA TAZA DE CAFE

[

e 1
COMPLEJO ALBUM IAFE ¢ ARTE ROCA FCBC. 5ta y B8 Miramar

albumkafée £

TIENDAS EGREM v s
DISFRUTE DE NUESTRA MUSICA JUNTO A LINA BLENA TAZA DE CAFE

albumkafe

‘hn‘l!h'nﬂi

CESCARGAL
E MLEICA EK WD
¥ PERAS CTLHALES

—

albumkafe

Misica « Audiovisuales
Souvenirs - Variedades
Ofertas gastrondmicas

@ ch et

Infografiay ple-
gable promocio-
nales (EGREM,
2016)

de bienes
culturales
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Manual de disefio integral
de las Tiendas Album Kafé (EGREM,
2017)
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